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En 2005, Expedia.fr était la premiére entreprise de voyage au monde a créer une plate-forme gratuite dédiée
aux blogs de voyage et a initier un concours destiné a récompenser les meilleures contributions sur le sujet.
Obijectif : promouvoir le blog, nouvel outil du web, qui permet aux utilisateurs de partager leurs impressions de
voyage. Le concours de blogs de voyage étant réédité cette année, c’est plus de 8000 blogueurs voyageurs
qui ont créé leur carnet de voyage en ligne. Cette plateforme de création de blogs est devenue un lieu
incontournable pour les amoureux du voyage. QU'ils racontent un périple en amoureux en Amérique du Sud,
un tour du monde en famille ou un voyage en solitaire en Asie, les blogs de voyage sont une véritable source
d’inspiration pour les futurs voyageurs, a l'instar des guides de voyage. Les conseils, illustrations et astuces
des blogueurs font non seulement réver les internautes mais les aident également & préparer leurs propres
voyages. Véritables espaces interactifs, les blogs permettent également aux internautes de communiquer trés
simplement avec leurs auteurs. Grace a I'enthousiasme et au talent des internautes, les « bloguides » de
voyage sont nés !
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Des applications uniques pour créer ses voyages aut rement
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Et Expedia trouve votre voyage pour vous !
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Aprés le sponsoring de programmes sur Canal + et TF 1 et une campagne TV sur 15 chaines du cable
en 2006, Expedia.fr met les bouchées doubles en 200 7 et part a la conquéte du grand public. Le
voyagiste a lancé dés le 18 mars une campagne TV's ur les grandes chaines hertziennes. Un seul
slogan : « Expedia, le voyage que je veux »

Deés le 18 mars, les chaines hertziennes ont été aux couleurs Expedia.fr, grace a la diffusion en prime time
d’'un spot a la promesse forte : « Créez votre voyage sur mesure et économisez » .

Le spot TV met en sceéne un jeune couple qui se rend dans la boutique d’un tailleur pour acheter un voyage
sur-mesure. Le vendeur leur propose différents modeles, diverses formules de voyage et, tel un grand
couturier, compose le voyage selon leurs criteres, leurs envies. Un voyage créé de toutes piéces, qui répond
aux attentes de ces futurs vacanciers, et qui surtout permet aux clients d’économiser en réservant en méme
temps les divers éléments qui le composent. Volontairement axé sur le paralléle qui existe entre le vétement
sur mesure et le voyage que I'on organise soi-méme, ce spot publicitaire a pour objectif de permettre aux
voyageurs de s'identifier facilement a la marque et a son offre phare.

« Cette année c’est sir, il sera difficile d’échapper a Expedia ! Aprés avoir installé Expedia.fr dans le top 3
des sites de voyage en ligne francgais grace a une communication fondée principalement sur une stratégie
online, nous avons choisi de toucher la cible la plus large possible grace a la télévision en mettant en avant
le voyage sur mesure qui présente plusieurs avantages aux yeux des francais : ils sont sdrs de choisir des
vacances qui leur correspondent vraiment et ils gagnent du temps. Avec Expedia.fr, ils bénéficient du choix
le plus complet et font aussi des économies importantes.», a déclaré Timothée de Roux, nouveau Directeur
Marketing d’'Expedia.fr
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