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La prospective et l’innovation sont de
plus en plus nécessaires



Mais nécessitent tout autant les approches
« cerveau droit » que « cerveau gauche »





Mise en résonance des imaginaires

Imaginaire du
consommateur ExpérienceDésirs



R&DMarketing

Design

Consommateur

Homme

Mots-clés : co-invention, transdisciplinarité,
réseau, transversalité

Des fonctions de conception repensées



2.

Générer des
concepts
d’offre

3. Illustrer,
scénariser,
maquetter,
prototyper,

simuler 4.
Tester,

confronter au
réel

5.
Prioriser,

sélectionner pour
mettre en oeuvre

Clients
1.

Observer,
analyser

Une méthodologie en 5 étapes







Open Innovation

Innovation collaborative

Fonctions dédiées

Innovation
ascendante



Tenir compte des
obstacles et de la

résistance au
changement !



La courbe de Hype



Tenir compte de la résistance au changement !





Merci de votre attention !

Eric Seulliet

eric@e-mergences.net

www.e-mergences.net

www.lafabriquedufutur.org
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